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1. Общие положения

1.1. Цели дисциплины

Формирование  навыков  анализа  и  работы  с  инструментами  цифрового  (интернет)1.
маркетинга для сопровождения мероприятий, реализуемых в государственном (муниципальном)
секторе.

1.2. Задачи дисциплины

Закрепление  навыков  проектировании  PR-кампании  на  примере  организации1.
(сопровождения) реального мероприятия.

Приобретение навыков подбора и аргументации инструментов цифрового маркетинга.2.
Формирования  навыков  разработки  лэндинга  для  решения  задач  профессиональной3.

деятельности.

2. Место дисциплины в структуре ОПОП

Блок дисциплин: Б1. Дисциплины (модули).
Часть блока дисциплин: Часть, формируемая участниками образовательных отношений.
Модуль дисциплин: Модуль профессиональной подготовки (major).
Индекс дисциплины: Б1.В.01.ДВ.01.01.
Реализуется  с  применением  электронного  обучения,  дистанционных  образовательных

технологий.

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с
индикаторами достижения компетенций

Процесс  изучения  дисциплины  направлен  на  формирование  следующих  компетенций  в
соответствии с ФГОС ВО и основной образовательной программой (таблица 3.1):

Таблица 3.1 – Компетенции и индикаторы их достижения
Компетенция Индикаторы достижения компетенции

Универсальные компетенции
- -

Общепрофессиональные компетенции
- -

Профессиональные компетенции
ПК-1. Способен
формировать и
использовать
экосистему цифровой
экономики;

ПК-1.1. Знает теоретико-методологические основания и контексты
цифровизации и цифровой трансформации деятельности, в том числе в
рамках проектной парадигмы
ПК-1.2. Умеет формировать и реализовывать решения с учетом
цифрового контекста, в том числе в рамках проектной парадигмы
ПК-1.3. Владеет навыками использования цифровых сервисов и (или)
продуктов; развития цифровой экосистемы публичного управления

4. Названия разделов (тем) дисциплины

Названия разделов (тем) дисциплины
3 семестр

1 Цифровой маркетинг как специализированное направление маркетинга
2 Особенности цифрового маркетинга в государственном секторе
3 Методы и инструменты цифрового маркетинга для государственного сектора


