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1. Общие положения

1.1. Цели дисциплины

формирование у студентов знаний о ключевых понятиях, возможностях и особенностях1.
ведения  электронного  бизнеса,  видах  и  средствах  электронной  коммерции,  технологиях
организации бизнеса и маркетинга в Интернет,  основных проблемах и перспективах развития
технологий электронного бизнеса.

1.2. Задачи дисциплины

знакомство с теоретическими основами электронной бизнеса, ключевыми особенностями1.
и перспективами.

развитие практических навыков моделирования систем электронного бизнеса,  анализа2.
существующих проектов и решений.

изучение  основных  секторов  электронной  коммерции  и  информационных  систем,3.
характерных для каждого из секторов.

изучение методов и инструментов интернет-маркетинга и рекламы в Интернет.4.

2. Место дисциплины в структуре ОПОП

Блок дисциплин: Б1. Дисциплины (модули).
Часть блока дисциплин: Обязательная часть.
Модуль дисциплин: Модуль направления подготовки (special hard skills – SHS).
Индекс дисциплины: Б1.О.03.18.
Реализуется  с  применением  электронного  обучения,  дистанционных  образовательных

технологий.

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с
индикаторами достижения компетенций

Процесс  изучения  дисциплины  направлен  на  формирование  следующих  компетенций  в
соответствии с ФГОС ВО и основной образовательной программой (таблица 3.1):

Таблица 3.1 – Компетенции и индикаторы их достижения
Компетенция Индикаторы достижения компетенции

Универсальные компетенции
- -

Общепрофессиональные компетенции
ОПК-2. Способен
проводить
исследование и анализ
рынка
информационных
систем и
информационно-
коммуникационных
технологий, выбирать
рациональные решения
для управления
бизнесом

ОПК-2.1. Знает состав базовых информационно-коммуникационных
технологий и методологию исследования рынка информационных
систем и информационно-коммуникационных технологий
ОПК-2.2. Умеет выбирать рациональные решения для управления
бизнесом, сформированные на базе информационно-коммуникационных
технологий; исследовать и анализировать рынок информационных
систем и информационно-коммуникационных технологий
ОПК-2.3. Владеет навыками использования информационно-
коммуникационных технологии в рамках разработки прикладных
решений для управления бизнесом; проведения прикладных
исследований рынка информационных систем и информационно-
коммуникационных технологий, а также реализации основанной на
результатах исследований маркетинговой политики

Профессиональные компетенции
- -

4. Названия разделов (тем) дисциплины

Названия разделов (тем) дисциплины
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9 семестр
1 Появление и развитие электронного бизнеса
2 Инфраструктура бизнеса в среде Интернет
3 Взаимодействие с индивидуальными потребителями
4 Организация маркетинговых исследований в Интернете
5 Товарная политика и рынок услуг в Интернете
6 Ценовая политика и Интернет
7 Система распределения и Интернет
8 Организация коммуникативной политики в Интернете
9 Реклама, стимулирование сбыта и связи с общественностью в Интернете


