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1. Общие положения

1.1. Цели дисциплины

изучение теоретических основ формирования экономически и финансово обоснованных1.
организационно-управленческих  решений  в  маркетинговой  сфере,  служащих  основой
приобретения  практических  навыков,  связанных:  со  сбором,  анализом,  интерпретацией
различного  рода  информации,  ее  обобщения  в  виде  информационного  обзора  и/или
аналитического  отчета;  с  формированием  способности  анализировать  и  интерпретировать
материалы  о  социально-экономических  процессах  и  явлениях,  в  т.ч.  состояние  и  тенденции
развития товарных рынков, отношение потребителей к товару, оценка воспринимаемой ценности
предложения, определения факторов успеха новых товаров на рынке, конкурентоспособности и
т.д. ; с выявлением и ранжированием источников информации для маркетинговых исследований, в
т. ч. с привлечением внутренних источников информации.

1.2. Задачи дисциплины

изучение теоретических основ формирования организационно-управленческих решений в1.
маркетинговой сфере.

изучение  теоретической  базы  и  приобретение  практических  навыков  сбора,  анализа,2.
интерпретации  различного  рода  информации,  в  т.ч.  выявление  и  ранжирование  источников
информации для маркетинговых исследований (включая внутренние).

приобретение  навыков  формирования  информационного  обзора  и/или  аналитического3.
отчета.

формированием  способности  анализировать  и  интерпретировать  социально-4.
экономические  процессы  в  ракурсе  принятия  маркетинговых  решений,  обеспечивающих
конкурентоспособность  компании.

2. Место дисциплины в структуре ОПОП

Блок дисциплин: Б1. Дисциплины (модули).
Часть блока дисциплин: Обязательная часть.
Модуль дисциплин: Модуль направления подготовки (special hard skills-SHS).
Индекс дисциплины: Б1.О.03.04.
Реализуется  с  применением  электронного  обучения,  дистанционных  образовательных

технологий.

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с
индикаторами достижения компетенций

Процесс  изучения  дисциплины  направлен  на  формирование  следующих  компетенций  в
соответствии с ФГОС ВО и основной образовательной программой (таблица 3.1):

Таблица 3.1 – Компетенции и индикаторы их достижения
Компетенция Индикаторы достижения компетенции

Универсальные компетенции
- -

Общепрофессиональные компетенции
ОПК-4. Способен
предлагать
экономически и
финансово
обоснованные
организационно-
управленческие
решения в
профессиональной
деятельности

ОПК-4.1. Знает методы принятия организационно-управленческих
решений в профессиональной деятельности

ОПК-4.2. Умеет разрабатывать и предлагать экономически и финансово
обоснованные организационно-управленческие решения

ОПК-4.3. Владеет навыками принятия финансово обоснованных
организационно-управленческих решений

Профессиональные компетенции
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- -

4. Названия разделов (тем) дисциплины

Названия разделов (тем) дисциплины
3 семестр

1 Теоретические основы маркетинга.Маркетинговые решения как условие
конкурентоспособности компании
2 Исследование рынков и формирование маркетинговых решений. Прогнозирование развития
рынка и его конъюнктуры
3 Исследование потребителей и формирование маркетинговых решений компании. Активное
формирование потребностей и спроса
4 Исследование товаров. Ценовая и сбытовая политики. Формирование маркетинговых решений
компании


