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1. Общие положения

1.1. Цели дисциплины

Формирование  у  студентов  системы  специальных  знаний  в  сфере  маркетинга,1.
формирование  умений  и  навыков  стратегического  анализа  и  использования  маркетинговых
инструментов  для  разработки  и  осуществления  стратегии  организации,  обеспечения  ее
конкурентоспособности.

1.2. Задачи дисциплины

Обеспечение теоретической и  практической подготовки студентов по осуществлению1.
маркетинговой деятельности на предприятии.

Формирование у студентов чёткого представления о системе маркетинга и маркетинговой2.
деятельности предприятий.

Формирование умений и навыков использования различных методов принятия решений в3.
управлении производственной и маркетинговой деятельностью организации.

Формирование знаний о содержании и значении маркетинговой политики и стратегии.4.
Формирование навыков использования основных элементов маркетингового комплекса в5.

практической деятельности.

2. Место дисциплины в структуре ОПОП

Блок дисциплин: Б1. Дисциплины (модули).
Часть блока дисциплин: Обязательная часть.
Модуль дисциплин: Модуль направления подготовки (special hard skills – SHS).
Индекс дисциплины: Б1.О.3.7.
Реализуется  с  применением  электронного  обучения,  дистанционных  образовательных

технологий.

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с
индикаторами достижения компетенций

Процесс  изучения  дисциплины  направлен  на  формирование  следующих  компетенций  в
соответствии с ФГОС ВО и основной образовательной программой (таблица 3.1):

Таблица 3.1 – Компетенции и индикаторы их достижения
Компетенция Индикаторы достижения компетенции

Универсальные компетенции
- -

Общепрофессиональные компетенции
ОПК-4. Способен
выявлять и оценивать
новые рыночные
возможности,
разрабатывать бизнес-
планы создания и
развития новых
направлений
деятельности и
организаций

ОПК-4.1. Знает способы выявления и оценки рыночных возможностей
для разработки, создания и развития новых направлений деятельности

ОПК-4.2. Умеет оценивать новые рыночные возможности,
разрабатывать бизнес-планы

ОПК-4.3. Владеет навыками оценки рыночных возможностей, а также
инструментами бизнес-планирования

Профессиональные компетенции
- -

4. Названия разделов (тем) дисциплины

Названия разделов (тем) дисциплины
6 семестр

1 Сущность маркетинга, его цели, принципы и функции. Комплекс маркетинга.
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2 Товар и товарная политика. Качество и конкурентоспособность товара. Методы оценки
конкурентоспособности
3 Виды рынков, сегментирование рынков, позиционирование товара на рынках. Модели
покупательского поведения.
4 Расчет емкости рынка и прогнозирование объемов сбыта. Маркетинговые стратегии
5 Ценообразование в маркетинге. Методы расчета цен. Ценовая политика.

7 семестр
6 Маркетинговые коммуникации. Рекламная деятельность. Виды и средства рекламы.
Пропаганда и личные продажи. Методы стимулирования сбыта.
7 Товародвижение. Каналы распределения.
8 Маркетинговая микро- и макросреда фирмы
9 Брендинг, его роль и значение. Стоимость бренда. Управление маркетингом.


