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1. Общие положения

1.1. Цели дисциплины

Приобретение  студентами  теоретических  знаний  и  формирование  практических1.
способностей в сфере брендинга и бренд-менеджмента.

1.2. Задачи дисциплины

Сформировать  представление  об  основах  брендинга,  ознакомить  с  историей  его1.
возникновения, мировым и отечественным опытом, с развитием его главных принципов, методов
и закономерностей.

Раскрыть основы идентичности бренда, составить представление о различиях и общих2.
чертах марки и бренда, соотношении категорий бренда и айдентики.

Составить  представление  о  портфеле  брендов,  его  возможных структурах  и  моделях3.
управления им.

Научить  конкретным  технологиям,  методам  и  приёмам  создании  имени  бренда,  его4.
идентификации и атрибутирования.

Способствовать формированию навыков компетентного управления и стратегического5.
планирования в брендинге.

2. Место дисциплины в структуре ОПОП

Блок дисциплин: Б1. Дисциплины (модули).
Часть блока дисциплин: Часть, формируемая участниками образовательных отношений.
Модуль дисциплин: Модуль направленности (профиля) (major).
Индекс дисциплины: Б1.В.02.17.
Реализуется  с  применением  электронного  обучения,  дистанционных  образовательных

технологий.

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с
индикаторами достижения компетенций

Процесс  изучения  дисциплины  направлен  на  формирование  следующих  компетенций  в
соответствии с ФГОС ВО и основной образовательной программой (таблица 3.1):

Таблица 3.1 – Компетенции и индикаторы их достижения
Компетенция Индикаторы достижения компетенции

Универсальные компетенции
- -

Общепрофессиональные компетенции
- -

Профессиональные компетенции
ПК-2. Способен
создавать и
редактировать
информационные
ресурсы

ПК-2.1. Знает основные методы поиска информации

ПК-2.2. Умеет создавать и редактировать информационные материалы

ПК-2.3. Владеет навыками ведения и модерирования каналов
коммуникации

4. Названия разделов (тем) дисциплины

Названия разделов (тем) дисциплины
7 семестр

1 Введение в основы брендинга
2 Разработка и формирование бренда
3 Стратегия бренда и его позиционирование
4 Продвижение бренда
5 Развитие бренда
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6 Исследования бренда
7 Планирование эффективных бренд-коммуникаций
8 Основы территориального брендинга
9 Оценка эффективности бренда


