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1. Общие положения

1.1. Цели дисциплины

Сформировать  и  развить  компетенции  о  процессе  планирования  продвижения1.
программного продукта, моделях поддержки принятия решений на разных стадиях планирования
продвижения  и  практических  навыков  организации  продвижения  программного  продукта  на
рынок  с  использованием  современных  средств  коммуникационного  воздействия  на
представителей  целевой  аудитории.

1.2. Задачи дисциплины

Понимание  задач  и  места  продвижения  в  процессе  управления  жизненным  циклом1.
программного продукта.

Изучение  методики  разработки  программы  продвижения  программного  продукта  с2.
учетом особенностей ПП как рыночного товара.

Изучение  моделей  поддержки  принятия  решений  при  организации  планирования3.
продвижения программного продукта.

Получение практического навыков принятия решения на разных стадиях планирования и4.
организации продвижения программного продукта на рынок.

2. Место дисциплины в структуре ОПОП

Блок дисциплин: Б1. Дисциплины (модули).
Часть блока дисциплин: Обязательная часть.
Модуль дисциплин: Модуль направления подготовки (hard skills - HS).
Индекс дисциплины: Б1.О.02.07.
Реализуется  с  применением  электронного  обучения,  дистанционных  образовательных

технологий.

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с
индикаторами достижения компетенций

Процесс  изучения  дисциплины  направлен  на  формирование  следующих  компетенций  в
соответствии с ФГОС ВО и основной образовательной программой (таблица 3.1):

Таблица 3.1 – Компетенции и индикаторы их достижения
Компетенция Индикаторы достижения компетенции

Универсальные компетенции
- -

Общепрофессиональные компетенции
ОПК-1. Способен
самостоятельно
приобретать, развивать
и применять
математические,
естественнонаучные,
социально-
экономические и
профессиональные
знания для решения
нестандартных задач, в
том числе в новой или
незнакомой среде и в
междисциплинарном
контексте

ОПК-1.1. Знает математические, естественнонаучные и социально-
экономические методы, методы системного и критического анализа для
использования в профессиональной деятельности

ОПК-1.2. Умеет решать нестандартные профессиональные задачи, в том
числе в новой или незнакомой среде и в междисциплинарном контексте,
с применением математических, естественнонаучных, социально-
экономических и профессиональных знаний

ОПК-1.3. Владеет методами теоретического и экспериментального
исследования объектов профессиональной деятельности, в том числе в
новой или незнакомой среде и в междисциплинарном контексте, владеет
методологией системного и критического анализа проблемных ситуаций

Профессиональные компетенции
- -
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4. Названия разделов (тем) дисциплины

Названия разделов (тем) дисциплины
3 семестр

1 Риски при выводе программного продукта на рынок
2 Методика разработки программы продвижения программного продукта
3 Определение и сегментирование базового рынка
4 Выбор целевых сегментов
5 Формирование коммуникационных сообщений
6 Разработка и реализация плана маркетинговых коммуникаций


