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1. Общие положения

1.1. Цели дисциплины

Формирование  знаний,  умений  и  навыков,  необходимых  для  работы  в  службах  по1.
рекламе и связям с общественностью (PR) в организациях по работе с молодежью.

1.2. Задачи дисциплины

Изучить особенности реализации современных PR - проектов и программ.1.
Знать особенности деятельности PR- служб и рекламных служб в политической сфере, в2.

социальной сфере, в сфере бизнеса.

2. Место дисциплины в структуре ОПОП

Блок дисциплин: Б1. Дисциплины (модули).
Часть блока дисциплин: Часть, формируемая участниками образовательных отношений.
Модуль дисциплин: Модуль направленности (профиля) (major).
Индекс дисциплины: Б1.В.02.18.
Реализуется  с  применением  электронного  обучения,  дистанционных  образовательных

технологий.

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с
индикаторами достижения компетенций

Процесс  изучения  дисциплины  направлен  на  формирование  следующих  компетенций  в
соответствии с ФГОС ВО и основной образовательной программой (таблица 3.1):

Таблица 3.1 – Компетенции и индикаторы их достижения
Компетенция Индикаторы достижения компетенции

Универсальные компетенции
- -

Общепрофессиональные компетенции
- -

Профессиональные компетенции
ПК-1. Способен
организовать работу
исполнителей,
принимать решения об
организации сервисной
деятельности

ПК-1.1. Знает методы управленческих решений на основе результатов
анализа деятельности исполнителей и предпочтений потребителей
ПК-1.2. Умеет вырабатывать управленческие решения на основе
результатов анализа деятельности сервисного прприятия
ПК-1.3. Владеет методами разработки текущих и перспективных планов
реализации сервисной деятельности

4. Названия разделов (тем) дисциплины

Названия разделов (тем) дисциплины
7 семестр

1 Сущность и содержание связей с общественностью ( паблик рилейшиз) и рекламной
деятельности
2 Виды и средства коммуникации связей с общественностью и рекламной деятельности
3 Подразделение по связям с общественностью в функциональной структуре организации
4 Коммуникация и влияние на общественность.


