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1. Общие положения

1.1. Цели дисциплины

ознакомление  студента  с  этапами  разработки  и  организации  PR-кампаний,1.
организационными основами проведения мероприятия, сформировать навыки разработки планов
коммуникационных кампаний и мероприятий, навыки работы в условиях мультимедийной среды,
а так же умения реализовать свои знания при подготовки PR-кампаний.

1.2. Задачи дисциплины

освоение  теоретических  и  фактических  знаний,  необходимых  для  осмысления1.
современных методов и технологий, используемых в организации и управлении общественными
связями и рекламой.

формирование  базового  понятийного  аппарата,  необходимого  для  восприятия  и2.
осмысления информационных процессов, рекламы и связей с общественностью в организациях.

анализ теоретических подходов и взглядов на место и роль связей с общественностью и3.
рекламы в различных сферах общественной жизни.

2. Место дисциплины в структуре ОПОП

Блок дисциплин: Б1. Дисциплины (модули).
Часть блока дисциплин: Часть, формируемая участниками образовательных отношений.
Модуль дисциплин: Модуль направленности (профиля) (major).
Индекс дисциплины: Б1.В.02.09.
Реализуется  с  применением  электронного  обучения,  дистанционных  образовательных

технологий.

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с
индикаторами достижения компетенций

Процесс  изучения  дисциплины  направлен  на  формирование  следующих  компетенций  в
соответствии с ФГОС ВО и основной образовательной программой (таблица 3.1):

Таблица 3.1 – Компетенции и индикаторы их достижения
Компетенция Индикаторы достижения компетенции

Универсальные компетенции
- -

Общепрофессиональные компетенции
- -

Профессиональные компетенции
ПКС-1. Способен
проектировать и
моделировать
процессы
предоставления услуг
выставочного
сервисного проекта с
использованием
современных
цифровых
инструментов

ПКС-1.1. Знает теоретические основы организации выставочного
сервисного проекта с использованием современных цифровых
инструментов и управления проектами в сфере сервиса

ПКС-1.2. Умеет применяет методы организации, моделирования и
управления выставочного сервисного проектами

ПКС-1.3. Владеет практическими приемами организационно-
управленческой деятельности по управлению проектами в сфере сервиса

4. Названия разделов (тем) дисциплины

Названия разделов (тем) дисциплины
7 семестр

1 Рекламная и PR-кампании: определение, сущностные характеристики, типология
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2 Структура рекламной и PR-кампании
3 Медиапланирование, как важнейший аспект стратегического планирования PR-кампании
4 Оценка эффективности PR- кампании


