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1. Цели и задачи дисциплины

1.1. Цели дисциплины
Цель — формирование у студентов профессиональных знаний и практических навыков по

маркетингу в области информационных технологий.

1.2. Задачи дисциплины
– ознакомление с основными направлениями развития инноваций в бизнесе, менеджмен-

те и ИКТ;
– формирование умений и навыков проведения маркетинговых исследований ИКТ-рынка;
– освоение базовых методов и инструментов ценообразования и формирования сбытовой

политики компании;
– изучение  основ  стратегического планирования  в  сфере  продвижения  IT-продуктов  и

оценки эффективности инвестиций в маркетинг 
–

2. Место дисциплины в структуре ОПОП
Дисциплина «IT-маркетинг» (Б1.В.02.ДВ.01.01) относится к блоку 1 (вариативная часть). 
Предшествующими  дисциплинами,  формирующими  начальные  знания,  являются:  Элек-

тронный бизнес. 
Последующими дисциплинами являются:  Защита  выпускной квалификационной работы,

включая подготовку к процедуре защиты и процедуру защиты, Преддипломная практика.

3. Требования к результатам освоения дисциплины
Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций: 
– ПК-25 способность описывать целевые сегменты ИКТ-рынка ;
– ПК-27 способность использовать лучшие практики продвижения инновационных про-

граммно-информационных продуктов и услуг ;
В результате изучения дисциплины обучающийся должен:
– знать методы проведения маркетинговых исследований для разных типов рынков, осо-

бенности ценообразования программных продуктов, каналы и инструменты Интернет-продвиже-
ния, особенности разработки маркетинговой стратегии для ИКТ-продуктов, метрики эффективно-
сти медиаплана и способы их оценки. 

– уметь проводить маркетинговые исследования ИКТ-рынка, проводить сегментирование
и осуществлять выбор целевых сегментов ИКТ-рынка, разрабатывать карту позиционирования и
уникальное торговое предложение, проектировать воронки продаж, осуществлять обоснованный
выбор  каналов  продвижения,  разрабатывать  стратегию  продвижения  IT-продукта  и  медиаплан,
оценивать эффективность инвестиций в маркетинг. 

– владеть навыками проектирования «воронки продаж», методиками расчета маркетин-
гового бюджета. 

4. Название разделов (тем) дисциплины 

Названия разделов дисциплины

6 семестр

1 IT-маркетинг как специализированное направление маркетинга

2 Маркетинговые исследования

3 Позиционирование и брендирование

7 семестр

4 Ценообразование и сбыт

5 Продвижение
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