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1. Цели и задачи дисциплины

1.1. Цели дисциплины
Целью дисциплины «Коммерциализация инновационных проектов» является формирование

у студентов системных знаний и профессиональных компетенций в сфере коммерциализации ре-
зультатов  научно-технической  деятельности,  технико-экономического  обоснования  инновацион-
ных проектов, оценки стоимости и коммерческого использования результатов интеллектуальной
деятельности.

1.2. Задачи дисциплины
– сформировать на базе системного подхода целостное представление о процессе коммер-

циализации и технико-экономическом обосновании инновационной деятельности, ввести соответ-
ствующий понятийно-терминологический аппарат;

– сформировать у студентов знания о технико-экономическом обосновании инновацион-
ных проектов, бизнес-планировании, оценке стоимости и коммерческого использования результа-
тов интеллектуальной деятельности;

– сформировать у студентов знания и представления о практических подходах к разра-
ботке и реализации стратегии коммерциализации инновационной продукции, созданной на основе
мехатронных и/или робототехнических систем, в организации;

– сформировать у студентов профессиональные навыки, связанные с управлением про-
цессом коммерциализации, формированием методик испытания и навыков обработки результатов с
применением современных информационных технологий и технических средств;

– развить  системные  компетенции,  позволяющие  применять  на  практике  результаты
современных исследований в сфере управления процессом коммерциализации и технико-внедрен-
ческой деятельностью в целом.

2. Место дисциплины в структуре ОПОП
Дисциплина «Коммерциализация инновационных проектов» (Б1.В.02.05) относится к блоку

1 (вариативная часть). 
Предшествующими дисциплинами, формирующими начальные знания, являются: Иннова-

ционное развитие промышленных предприятий, Промышленные технологии и инновации, Ресурс-
ное обеспечение инновационной деятельности, Управление инновационными проектами. 

Последующими дисциплинами являются:  Защита  выпускной квалификационной работы,
включая подготовку к процедуре защиты и процедуру защиты, Практика по получению профес-
сиональных умений и опыта профессиональной деятельности, Преддипломная практика.

3. Требования к результатам освоения дисциплины
Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций: 
– ПК-5 способностью определять стоимостную оценку основных ресурсов и затрат по ре-

ализации проекта;
В результате изучения дисциплины обучающийся должен:
– знать цель и задачи процесса коммерциализации; основные подходы при оценки эконо-

мических показателей инновационных проектов, формировании концепции/стратегии коммерциа-
лизации; суть и взаимосвязи этапов коммерциализации результатов научно-технической деятель-
ности. 

– уметь проводить анализ предлагаемых результатов научно-технической деятельности,
возможность и перспективы их коммерческого использования; находить новые технологические
возможности для развития собственного бизнеса; формировать стратегию коммерциализации но-
вых продуктов, уметь её реализовывать; определять стоимостную оценку основных ресурсов и за-
трат по реализации проекта. 

– владеть навыками управления процессом коммерциализации результатов научно-тех-
нической  деятельности,  формирования  технико-экономического  обоснования  инновационных
проектов. 

4. Название разделов (тем) дисциплины 
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Названия разделов дисциплины

7 семестр

1 Переход от идеи к рынку: коммерциализация результатов научно-технической деятельности. Вз-
гляд на новые технологии с позиции разработчика, производителя и бизнеса.

2 Оценка коммерческого потенциала результатов научно-технической деятельности. Формирова-
ние стратегии коммерциализации.

3 Интеллектуальная собственность и основные подходы при её защите. Влияние результатов ин-
теллектуальной деятельности (РИД) на выбор стратегии коммерциализации.

4 Продвижение инновационной продукции на российский и зарубежный рынки.
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