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1. Цели и задачи дисциплины

1.1. Цели дисциплины
Изучение теоретических основ и приобретение практических навыков по маркетингу, фор-

мирование у учащихся маркетингового мировоззрения, получение ими базовых знаний в области
маркетинговой политики компаний.

1.2. Задачи дисциплины
– знакомство учащихся с основными положениями теории маркетинга;
– обучение их современным приемам и методам функционального маркетинга;
– ознакомление с методами сбора и анализа маркетинговой информации;
– подготовка студентов к работе в реальных условиях

2. Место дисциплины в структуре ОПОП
Дисциплина «Маркетинг» (Б1.В.ДВ.1.1) относится к блоку 1 (вариативная часть). 
Предшествующими дисциплинами, формирующими начальные знания, являются: Экономи-

ческая теория. 
Последующими дисциплинами являются: Экономика фирмы.

3. Требования к результатам освоения дисциплины
Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций: 
– ПК-21 способностью проводить оценку экономических затрат и рисков при создании

информационных систем;
В результате изучения дисциплины обучающийся должен:
– знать особенности и инструменты стратегического и операционного маркетинга; – мар-

кетинговую составляющую всех стадий создания и движения товара от его замысла до реализации
спроса на него; – инструменты товарного маркетинга, ассортиментной и марочной политики; –
принципы маркетингового ценообразования; – технологию сбыта товаров; методы формирования
каналов товародвижения; – способы продвижения товаров; – методологию маркетинговых иссле-
дований. 

– уметь ориентироваться на  рынке маркетинговой информации; грамотно организовы-
вать сбор и обработку необходимых для исследования данных; осуществлять анализ рыночных па-
раметров; разрабатывать маркетинговые стратегии, исходя из результатов ситуационного анализа и
целей фирмы; применять полученные знания на практике, в сфере управления рыночными процес-
сами, их регулирования и исследования; оценивать риски и формировать требования при создании
прикладных информационных систем (ИС) . 

– владеть владеть инструментальными средствами маркетингового анализа рынка, в том
числе используемых в прикладных информационных системах; – владеть навыками в области раз-
работки комплекса маркетинга. 

4. Название разделов (тем) дисциплины 

Названия разделов дисциплины

7 семестр

1 Сущность, содержание и принципы маркетинга.

2 Товар в маркетинге, оценка его конкурентоспособности.

3 Рынки и их сегментирование.

4 Ценообразование в маркетинге. Ценовая политика.

5 Маркетинговая среда предприятия. Маркетинговые стратегии.

6 Маркетинговые коммуникации.

7 Товародвижение. Каналы распределения. Маркетинговые исследования рынка.

8 Брендинг и его роль в продвижении товаров. Управление маркетинговой деятельностью пред-
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приятия.
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