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1. Цели и задачи дисциплины

1.1. Цели дисциплины
изучение  теоретических  основ  принятия  решений  в  управлении  операционной  (произ-

водственной) деятельностью организаций, конкурентоспособности и т.д. ;
формирование практических навыков стратегического анализа, разработки и осуществления

стратегии организации, направленной на обеспечение конкурентоспособности

1.2. Задачи дисциплины
– изучение теоретических основ принятия решений в управлении операционной (произ-

водственной) деятельностью организаций, конкурентоспособности и т.д. ;
– изучение методов стратегического анализа, разработки и осуществления стратегии ор-

ганизации, ориентированной на обеспечение/повышение конкурентоспособности
– изучение теоретической базы и приобретение практических навыков сбора, анализа, ин-

терпретации различного рода информации, в т.ч. выявление и ранжирование источников информа-
ции для маркетинговых исследований (включая внутренние);

– приобретение навыков формирования информационного обзора и/или аналитического
отчета;

– формированием способности анализировать и интерпретировать социально-экономиче-
ские процессы в ракурсе принятия маркетинговых решений, обеспечивающих конкурентоспособ-
ность компании

2. Место дисциплины в структуре ОПОП
Дисциплина «Маркетинг» (Б1.В.ОД.5) относится к блоку 1 (вариативная часть). 
Предшествующими дисциплинами, формирующими начальные знания, являются: Макро-

экономика, Микроэкономика, Экономика предприятия. 
Последующими дисциплинами являются: Финансовый менеджмент.

3. Требования к результатам освоения дисциплины
Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций: 
– ОПК-2 способностью осуществлять сбор, анализ и обработку данных, необходимых для

решения профессиональных задач;
– ПК-7 способностью, используя отечественные и зарубежные источники информации,

собрать необходимые данные проанализировать их и подготовить информационный обзор и/или
аналитический отчет;

В результате изучения дисциплины обучающийся должен:
– знать теоретические основы принятия решений в управлении операционной (произ-

водственной) деятельностью организаций; содержание и характеристику компонент маркетинго-
вой  политики компании;  теоретические  основы формирования  организационно-управленческих
решений в маркетинговой сфере, свод источников информации, необходимой для принятия управ-
ленческих решений в маркетинговой сфере при обязательном учете их взаимосвязи с прочими
сферами деятельности компании; методы анализа, обобщения, интерпретации полученной инфор-
мации как микро-уровня, так и макро-уровня подходы стратегического анализа, разработки и осу-
ществления стратегии организации, направленной на обеспечение конкурентоспособности 

– уметь принимать решения в управлении операционной (производственной) деятельно-
стью организаций, формировать основные положения организационно-управленческих решений в
маркетинговой сфере собирать, анализировать и интерпретировать различного рода информацию;
формировать на ее основе информационный обзор и/или аналитический отчет; анализировать и
интерпретировать социально-экономические процессы в российской экономике и за рубежом в ра-
курсе принятия маркетинговых решений, обеспечивающих конкурентоспособность компании тео-
ретических основ 

– владеть подходами к проведению стратегического анализа, разработке и осуществле-
нию стратегии организации, направленной на обеспечение конкурентоспособности; инструмента-
рием выработки организационно-управленческих решений в маркетинговой сфере методикой сбо-
ра, анализа и интерпретации различного рода информации и формирования на ее основе информа-
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ционного обзора и/или аналитического отчета; инструментарием анализа и интерпретации соци-
ально-экономических процессов в российской экономике и за рубежом в ракурсе принятия марке-
тинговых решений 

4. Название разделов (тем) дисциплины 

Названия разделов дисциплины

4 семестр

1 Теоретические основы маркетинга. Маркетинг: предмет, принципы, задачи и методология. При-
нятие маркетинговых решений как условие конкурентоспособности компании

2 Сущность и содержание маркетинговой информационной системы. Методология изучения рын-
ка и его конъюнктуры

3 Исследования рынков и формирование маркетинговых решений компании. Прогнозирование 
развития рынка и его конъюнктуры

4 Исследование потребителей и формирование маркетинговых решений компании. Активное фор-
мирование потребностей и спроса

5 Исследование товаров. Ценовая и сбытовая политики. Формирование маркетинговых решений 
компании
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