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1. Цели и задачи дисциплины

1.1. Цели дисциплины
Обеспечить студентов необходимыми знаниями о маркетинге территорий, его специфике,

тенденциях и перспективах развития, обучить конкретным инструментам управления спросом на
территорию для различных целевых аудиторий,

сформировать навыки использования полученных знаний для выполнения профессиональ-
ных функций в сфере государственного и муниципального управления.

1.2. Задачи дисциплины
– изучение комплекса классических маркетинговых средств, зарубежного и российского

опыта их применения в маркетинге территорий;
– ознакомление с теорией маркетинга территории и особенностями внешней и внутрен-

ней среды территории;
– выявление конкурентных преимуществ территории;
– изучение механизмов сегментации рынка, позиционирования и дифференциации терри-

тории;
– ознакомление с деловыми стратегиями территории, методами маркетинга территорий,

методами развития и стратегиями улучшения территорий;
– изучение механизмов формирования и продвижения имиджа территории;
– ознакомление с особенностями разработки и реализации маркетингового плана; 
– изучение субъектов маркетинга территории и специфики применения ими комплекса

маркетинговых средств.

2. Место дисциплины в структуре ОПОП
Дисциплина «Маркетинг территорий» (Б1.В.02.ДВ.04.02) относится к блоку 1 (вариативная

часть). 
Предшествующими дисциплинами, формирующими начальные знания, являются: Государ-

ственное регулирование экономики, Макроэкономика. 
Последующими дисциплинами являются: Преддипломная практика, Региональное управле-

ние и территориальное планирование.

3. Требования к результатам освоения дисциплины
Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций: 
– ПК-12  способностью  разрабатывать  социально-экономические  проекты  (программы

развития), оценивать экономические, социальные, политические условия и последствия реализа-
ции государственных (муниципальных) программ ;

В результате изучения дисциплины обучающийся должен:
– знать современный опыт использования маркетинга в развитии территорий; особенно-

сти экономической, политико-правовой и культурной маркетинговой среды государства; методы
формирования конкурентных преимуществ территории 

– уметь определять обоснованность применения инструментов маркетинга территорий в
региональном менеджменте; исследовать взаимосвязь субъектов маркетинга территорий; опреде-
лять детерминанты конкурентного преимущества государства 

– владеть принципами классификации факторов конкурентоспособности территорий; на-
выками институционального и функционального анализа для проведения маркетинговых исследо-
ваний территорий;  навыками  использования  инструментария  территориального маркетинга  для
эффективного функционирования территории 

4. Название разделов (тем) дисциплины 

Названия разделов дисциплины

5 семестр

1 Теоретические основы маркетинга территорий 

2



2 Брендинг территорий 

6 семестр

3 Стратегическое позиционирование территорий

3
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