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1. Цели и задачи дисциплины

1.1. Цели дисциплины
- в рамках группового проектного обучения является практическое закрепление знаний и

навыков проектной, научно-исследовательской и организационной деятельности в рамках профес-
сиональных задач по направлению подготовки обучающегося;

- является освоение методики сбора информации о рынке, проектирования процесса марке-
тинговых исследований,

а также приобретение навыков анализа, систематизации данных и компоновки отчета о про-
ведении исследований для подготовки предложений по использованию этих результатов в управле-
нии проектами, программами внедрения технологических и продуктовых инновации и бизнес-пла-
нировании.

1.2. Задачи дисциплины
– обеспечение теоретической подготовки по планированию и проведению маркетинговых

исследований;
– исследование информационной системы маркетинговых исследований;
– формирование системного подхода к проблемам проведения маркетинговых исследова-

ний, маркетингового анализа и принятия маркетинговых решений;
– освоение  методики  планирования  и  организация  комплексных  исследований  нацио-

нальных и международных товарных рынков с целью получения информации для принятия управ-
ленческих решений;

– формировать практические навыки командной работы в ходе решения сложных задач.
–

2. Место дисциплины в структуре ОПОП
Дисциплина «Маркетинговые исследования в организациях (ГПО-1)» (Б1.В.ДВ.2.2) отно-

сится к блоку 1 (вариативная часть). 
Предшествующими дисциплинами, формирующими начальные знания, являются: Макро-

экономика, Микроэкономика. 
Последующими дисциплинами являются:  Защита  выпускной квалификационной работы,

включая подготовку к процедуре защиты и процедуру защиты, Маркетинг, Преддипломная практи-
ка, Экономика предприятия.

3. Требования к результатам освоения дисциплины
Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций: 
– ПК-6 способностью участвовать в управлении проектом, программой внедрения техно-

логических и продуктовых инноваций или программой организационных изменений;
– ПК-18 владением навыками бизнес-планирования создания и развития новых организа-

ций (направлений деятельности, продуктов);
В результате изучения дисциплины обучающийся должен:
– знать цели и задачи группового проектного обучения;основы проектной деятельности;

индивидуальные задачи в рамках ГПО; теоретические основы проектного управления; особенно-
сти и специфику управления маркетингом в проектах и организациях; роль маркетинга в бизнес-
планировании, создании и развитии новых организаций (направлений деятельности, продуктов). 

– уметь работать в составе проектной группы при реализации проектов; практически ис-
пользовать знания и навыки в рамках профессиональной деятельности; разрабатывать предложе-
ния  по  использованию  результатов  маркетинговых  исследований  в  бизнес-планировании;  фор-
мировать предложения по организации маркетинговых исследований и продвижению бренда но-
вых  организаций  (направлений  деятельности,  продуктов);  принимать  решения  по  управлению
проектом внедрения и продвижения технологических и продуктовых инноваций. 

– владеть профессиональными навыками решения индивидуальных задач при выполне-
нии проекта. навыками сбора, анализа и обработки информации, необходимой для формирования
программы внедрения и продвижения технологических, продуктовых инноваций; методами иссле-
дования рынка и продвижения новых организаций (направлений деятельности, продуктов). 
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4. Название разделов (тем) дисциплины 

Названия разделов дисциплины

3 семестр

1 Определение целей и задач этапа проекта

2 Разработка (актуализация) технического задания этапа проекта

3 Постановка индивидуальных задач в рамках выполнения этапа проекта

4 семестр

4 Выполнение индивидуальных задач в рамках этапа проекта

5 Составление отчета

6 Защита отчета о выполнении этапа проекта
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