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1. Цели и задачи дисциплины

1.1. Цели дисциплины
формирование у студентов знаний о процессе  планирования продвижения программного

продукта, моделях поддержки принятия решений на разных стадиях планирования продвижения и
практических навыков организации продвижения программного продукта на рынок с использова-
нием современных средств коммуникационного воздействия на представителей целевой аудитории

1.2. Задачи дисциплины
– понимание задач и места продвижения в процессе управления жизненным циклом про-

граммного продукта;
– изучение методики разработки программы продвижения программного продукта с уче-

том особенностей ПП как рыночного товара;
– изучение моделей поддержки принятия решений при организации планирования про-

движения программного продукта;
– получение практического навыков принятия решения на разных стадиях планирования

и организации продвижения программного продукта на рынок

2. Место дисциплины в структуре ОПОП
Дисциплина  «Планирование  и  организация  вывода  программного  продукта  на  рынок»

(Б1.В.ОД.4) относится к блоку 1 (вариативная часть). 
Предшествующими дисциплинами, формирующими начальные знания, являются: Основы

организации бизнеса IT-компаний, Практика по получению первичных профессиональных умений
и навыков,  в  том числе первичных умений и навыков научно-исследовательской деятельности,
Рынки  информационно-коммуникационных  технологий,  Управление  жизненным  циклом  про-
граммных продуктов, Электронный бизнес. 

Последующими  дисциплинами  являются:  IT-маркетинг,  Бизнес-планирование,  Защита
выпускной квалификационной работы, включая подготовку к процедуре защиты и процедуру за-
щиты, Преддипломная практика.

3. Требования к результатам освоения дисциплины
Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций: 
– ПК-27 способность использовать лучшие практики продвижения инновационных про-

граммно-информационных продуктов и услуг;
В результате изучения дисциплины обучающийся должен:
– знать специфику рынка «тиражного» программного продукта; роль и место продвиже-

ния в управлении жизненным циклов программного продукта; содержательные постановки задач и
модели поддержки принятия решений на разных стадиях методики разработки программы продви-
жения программного продукта на рынок 

– уметь использовать модели и алгоритмы поддержки принятия решений на разных ста-
диях разработки программы продвижения программного продукта на рынок 

– владеть навыками разработки программы продвижения программного продукта на ры-
нок с использованием современных средств коммуникационного воздействия на представителей
целевой аудитории 

4. Название разделов (тем) дисциплины 

Названия разделов дисциплины

9 семестр

1 Основные положения по выводу программного продукта на промышленные рынки

2 Сегментирование промышленного рынка пользователей программных продуктов

3 Модели и алгоритмы сегментирования рынка потенциальных потребителей

4 Позиционирование программного продукта как рыночного товара
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5 Организация маркетинговых коммуникаций при продвижении программных продуктов на ры-
нок

6 Оценки рисков при реализации программы продвижения программных продуктов
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