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1. Общие положения

1.1. Цели дисциплины

Сформировать  способность  выбирать  оптимальные  решения  при  создании  новой1.
наукоемкой  продукции  с  учетом  требований  качества,  стоимости,  сроков  исполнения,
конкурентоспособности, а также разрабатывать план и программу организации инновационной
деятельности научно-производственного подразделения, осуществлять обоснование подходов к
продвижению проектов.

1.2. Задачи дисциплины

Изучить теоретические основы маркетинга инновационного продукта и его особенности,1.
связанные со спецификой инновационного продукта.

Научиться  использовать  результаты  маркетинговых  исследований  для  оценки2.
экономического  потенциала  инновации,  затрат  на  реализацию  научно-исследовательского
проекта.

Сформировать  способности  применять  маркетинговые  исследования  для  выбора3.
(нахождения)  оптимальных  решений  при  создании  новой  наукоемкой  продукции  с  учетом
требований качества, стоимости, сроков исполнения, конкурентоспособности.

2. Место дисциплины в структуре ОПОП

Блок дисциплин: Б1. Дисциплины (модули).
Часть блока дисциплин: Часть, формируемая участниками образовательных отношений.
Модуль дисциплин: Модуль профессиональной подготовки (major).
Индекс дисциплины: Б1.В.01.ДВ.02.02.
Реализуется  с  применением  электронного  обучения,  дистанционных  образовательных

технологий.

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с
индикаторами достижения компетенций

Процесс  изучения  дисциплины  направлен  на  формирование  следующих  компетенций  в
соответствии с ФГОС ВО и основной образовательной программой (таблица 3.1):

Таблица 3.1 – Компетенции и индикаторы их достижения
Компетенция Индикаторы достижения компетенции

Универсальные компетенции
- -

Общепрофессиональные компетенции
- -

Профессиональные компетенции
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ПК-4. Способен
разрабатывать план
управления
документацией и план
управления проектом,
формировать план
финансирования
проекта, план доходов
организации,
связанных с
выполнением проекта в
области ИТ малого и
среднего уровня
сложности, определять
перечень рисков
проекта, согласовывать
и утверждать план
управления проектом с
заинтересованными
сторонами проекта

ПК-4.1. Знает подходы к разработке планов управления документацией
и планов управления проектом

ПК-4.2. Умеет формировать план финансирования проекта, план
доходов организации, связанных с выполнением ИТ-проекта

ПК-4.3. Владеет технологиями определения перечня рисков проекта,
согласования и утверждения плана управления проектом с
заинтересованными сторонами

4. Названия разделов (тем) дисциплины

Названия разделов (тем) дисциплины
3 семестр

1 Концепция маркетинга инноваций в развитой рыночной экономике
2 Современные методы разработки и реализации политики маркетинга инновационной
высокотехнологичной продукции


