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1. Цели и задачи дисциплины

1.1. Цели дисциплины
изучение теоретических основ развития рынка информационно-коммуникационных техно-

логий в институциональной среде и практических аспектов деятельности компаний IT-сектора эко-
номики на этом рынке.

1.2. Задачи дисциплины
– развитие у студентов системного видения организации профессиональной деятельности

на рынке информационных услуг и продуктов;
– развитие у студентов системного видения организации профессиональной деятельности

на рынке информационных услуг и продуктов;
– выработка практических навыков разработки стратегии позиционирования фирмы сфе-

ры информационного бизнеса в условиях современной конкурентной среды;

2. Место дисциплины в структуре ОПОП
Дисциплина «Рынки информационно-коммуникационных технологий» (Б1.В.ОД.14) отно-

сится к блоку 1 (вариативная часть). 
Последующими дисциплинами являются: Менеджмент, Основы цифровой экономики, Тео-

рия отраслевых рынков, Электронный бизнес.

3. Требования к результатам освоения дисциплины
Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций: 
– ПК-2 проведение исследования и анализа рынка информационных систем и информа-

ционно-коммуникативных технологий;
– ПК-25 способность описывать целевые сегменты ИКТ-рынка;
В результате изучения дисциплины обучающийся должен:
– знать основы современных информационных технологий и их влияние на деятельность

различных особенности, особенности информационно коммуникационных технологий; основные
функции информационного бизнеса; тенденции становления и развития информационного бизнеса
в  России  и  в  мире;  технологии  организации  бизнеса  в  информационной  сфере  производства;
структуры фирм на рынке ИКТ, ценообразования на рынке ИКТ; перспективы развития информа-
ционного бизнеса; 

– уметь анализировать предметную область и устанавливать структурное представление
и взаимосвязи с другими компонентами информационного пространства; классифицировать суще-
ствующие ИКТ и определять необходимость применения ИС; проводить сравнительную оценку
конкурентоспособности информационных продуктов и услуг; применять полученные теоретиче-
ские знания к решению практических вопросов ИКТ; работать с современными программными
средствами данной проблемной ориентации; 

– владеть методами управления жизненным циклом информационных систем, оценкой
сложности  информационных  систем,  методами  построения  моделей  и  процессов  управления
проектами. навыками проектирования проблемно-ориентированных информационные модулей; 

4. Название разделов (тем) дисциплины 

Названия разделов дисциплины

3 семестр

1 Информационно-коммуникационные технологии. Информационный бизнес на рынке ИКТ. 

2 Отраслевые рынки ИКТ. Объекты рынка ИКТ. Рынки ИКТ

3 Маркетинговый анализ рынка ИКТ. Фирма на рынке ИКТ. Ценообразование на рынке ИКТ. Ор-
ганизация продаж на рынках ИКТ

4 Государство и рынки ИКТ. Лицензирование на рынках ИКТ

5 Электронная коммерция. Перспективы развития рынков ИКТ
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