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1. Общие положения

1.1. Цели дисциплины

Формирование  у  студентов  магистратуры  комплекса  специальных  знаний  в  сфере1.
управления бизнесом на основе маркетинговых инструментов, формирование умений и навыков
стратегического анализа и использования маркетинга для разработки и осуществления стратегии
развития бизнеса.

1.2. Задачи дисциплины

Формирование у студентов магистратуры чёткого представления о системе маркетинга и1.
маркетинговой деятельности бизнес-структур.

Формирование  умений  и  навыков  использования  различных  маркетинговых2.
инструментов в управлении бизнесом.

Формирование знаний о содержании и значении маркетинговой политики и стратегии в3.
разработке и реализации программы организационных изменений.

Формирование  навыков  представлять  результаты  исследования  рынка  в  виде  отчета,4.
статьи или доклада.

2. Место дисциплины в структуре ОПОП

Блок дисциплин: Б1. Дисциплины (модули).
Часть блока дисциплин: Часть, формируемая участниками образовательных отношений.
Модуль дисциплин: Модуль профессиональной подготовки (major).
Индекс дисциплины: Б1.В.01.ДВ.02.01.
Реализуется  с  применением  электронного  обучения,  дистанционных  образовательных

технологий.

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с
индикаторами достижения компетенций

Процесс  изучения  дисциплины  направлен  на  формирование  следующих  компетенций  в
соответствии с ФГОС ВО и основной образовательной программой (таблица 3.1):

Таблица 3.1 – Компетенции и индикаторы их достижения
Компетенция Индикаторы достижения компетенции

Универсальные компетенции
- -

Общепрофессиональные компетенции
- -

Профессиональные компетенции
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ПК-4. Способен
изучать потребности
отраслевых рынков,
поставщиков,
конкурирующих
организаций,
продуктов-
заменителей, оценивать
уровень конкурентной
борьбы, составлять
обзоры конъюнктуры
рынка

ПК-4.1. Знает теоретические основы маркетинговой деятельности,
методику проведения анализа рынка; закономерности, принципы и
функции маркетинга; основные инструменты маркетинга; способы
оценки уровня конкуренции на рынке; особенности использования
маркетинговых инструментов в управлении бизнесом; роль и значение
маркетингового исследования в разработке корпоративной стратегии
ПК-4.2. Умеет использовать маркетинговые инструменты для
разработки и принятия стратегических решений по развитию бизнеса;
выявлять источники маркетинговой информации и использовать их для
решения стратегических и тактических задач; проводить маркетинговое
исследование и оценивать его результаты
ПК-4.3. Владеет навыками проведения маркетинговых исследований и
использования их результатов для разработки корпоративной стратегии;
навыками внедрения организационных изменений на основе
использования маркетинговых инструментов; навыками работы с
маркетинговой информацией; навыками поиска маркетинговой
информации во внешней среде

4. Названия разделов (тем) дисциплины

Названия разделов (тем) дисциплины
4 семестр

1 Сущность и принципы маркетинговой концепции бизнеса
2 Система управления фирмой на основе маркетинговой концепции бизнеса
3 Потребности человека
4 Модели поведения потребителя
5 Маркетинговые исследования потребностей покупателей
6 Сегментация и выбор целевых сегментов рынка
7 Конкуренция и её виды. Мониторинг конкуренции - инструментарий бенчмаркинга
8 Продуктовая политика как основа маркетинговой деятельности фирмы
9 Принципы и модели ценообразования. Управление ценообразованием.
10 Прогнозирование объема продаж товара
11 Канал сбыта и её составляющие
12 Коммуникационный комплекс в маркетинге
13 Новые технологии в маркетинговых коммуникациях


