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1. Общие положения

1.1. Цели дисциплины

Цель курса заключается в освоении студентами современных концепций маркетинга и1.
формировании способности применять маркетинговые инструменты на практике.

1.2. Задачи дисциплины

Освоить основные концепции и положения маркетинга.1.
Разработать маркетинговый план, сегментировать рынок и выбрать целевую аудиторию.2.
Правильно продвигать товар, используя современные методы и технологии.3.
Понимать основные функции маркетинга в компании.4.
Знать процесс принятия потребителем решения о покупке.5.
Проводить качественные и количественные маркетинговые исследования.6.

2. Место дисциплины в структуре ОПОП

Блок дисциплин: Б1. Дисциплины (модули).
Часть блока дисциплин: Часть, формируемая участниками образовательных отношений.
Модуль дисциплин: Модуль направленности (профиля) (major).
Индекс дисциплины: Б1.В.01.14.
Реализуется  с  применением  электронного  обучения,  дистанционных  образовательных

технологий.

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с
индикаторами достижения компетенций

Процесс  изучения  дисциплины  направлен  на  формирование  следующих  компетенций  в
соответствии с ФГОС ВО и основной образовательной программой (таблица 3.1):

Таблица 3.1 – Компетенции и индикаторы их достижения
Компетенция Индикаторы достижения компетенции

Универсальные компетенции
УК-1. Способен
осуществлять поиск,
критический анализ и
синтез информации,
применять системный
подход для решения
поставленных задач

УК-1.1. Знает методики сбора и обработки информации, актуальные
российские и зарубежные источники информации для решения
поставленных задач, а также методы системного анализа
УК-1.2. Умеет применять методики поиска, сбора и обработки
информации, осуществлять критический анализ и синтез информации,
полученной из разных источников
УК-1.3. Владеет методами поиска, сбора и обработки, критического
анализа и синтеза информации, методикой системного подхода для
решения поставленных задач; способен генерировать различные
варианты решения поставленных задач

Общепрофессиональные компетенции
- -

Профессиональные компетенции
- -

4. Названия разделов (тем) дисциплины

Названия разделов (тем) дисциплины
7 семестр

1 Сущность, содержание и принципы маркетинга
2 Товар в маркетинге, оценка его конкурентоспособности
3 Рынки и их сегментирование. Ценообразование в маркетинге. Ценовая политика
4 Маркетинговая среда предприятия. Маркетинговые стратегии
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5 Маркетинговые коммуникации
6 Товародвижение. Каналы распределения.
7 Маркетинговые исследования рынка.
8 Брендинг и его роль в продвижении товаров. Управление маркетинговой деятельностью
предприятия


