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1. Общие положения

1.1. Цели дисциплины

Формирование  необходимых  знаний,  умений  и  навыков  в  области  разработки1.
маркетинговой  стратегии  предприятия,  и  оценки  эффективности  проектов  с  учетом  фактора
неопределенности.

Формирование у обучающихся способности самостоятельно осуществлять подготовку и2.
разрабатывать проектные решения с учетом фактора неопределенности, а также предложения и
мероприятия по реализации разработанных проектов.

1.2. Задачи дисциплины

Определить цели и задачи стратегических изменений в организации, основные параметры1.
и ключевые показатели эффективности разрабатываемых стратегий.

Изучить теоретические основы управления маркетингом на предприятии и приобрести2.
практические умения в области разработки стратегии маркетинга на предприятии.

Приобрести  практический  опыт  проведения  маркетинговых  исследований  для3.
дальнейшего использования полученных результатов.

2. Место дисциплины в структуре ОПОП

Блок дисциплин: Б1. Дисциплины (модули).
Часть блока дисциплин: Часть, формируемая участниками образовательных отношений.
Модуль дисциплин: Модуль профессиональной подготовки (major).
Индекс дисциплины: Б1.В.01.ДВ.02.01.
Реализуется  с  применением  электронного  обучения,  дистанционных  образовательных

технологий.

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с
индикаторами достижения компетенций

Процесс  изучения  дисциплины  направлен  на  формирование  следующих  компетенций  в
соответствии с ФГОС ВО и основной образовательной программой (таблица 3.1):

Таблица 3.1 – Компетенции и индикаторы их достижения
Компетенция Индикаторы достижения компетенции

Универсальные компетенции
- -

Общепрофессиональные компетенции
- -

Профессиональные компетенции
ПК-4. Способен
определять цели и
задачи стратегических
изменений в
организации, основные
параметры и ключевые
показатели
эффективности
разрабатываемых
стратегических
изменений, выбор
стратегии и способов
ее реализации

ПК-4.1. Знает особенности разработки стратегии предприятия, ее
ключевых показателей

ПК-4.2. Умеет определять цели и задачи стратегических изменений в
организации, основные параметры и ключевые показатели
эффективности разрабатываемых изменений

ПК-4.3. Владеет навыками выбора стратегии развития предприятия и
способами ее реализации

4. Названия разделов (тем) дисциплины

Названия разделов (тем) дисциплины



3

3 семестр
1 Концепция стратегического маркетинга и коммуникационная политика организации
2 Инструментарий стратегического анализа и разработка решений стратегии маркетинга
3 Особенности реализации концепции стратегического маркетинга в сфере услуг, в
инновационном секторе экономики
4 Функциональные, инструментальные стратегии маркетинга, продвижение товаров


