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1. Общие положения

1.1. Цели дисциплины

Формирование у студентов профессиональных знаний и практических навыков в области1.
маркетинга в цифровой среде.

1.2. Задачи дисциплины

Ознакомление с основными направлениями развития инноваций в бизнесе, менеджменте,1.
маркетинге и ИКТ.

Формирование умений и навыков проведения маркетинговых исследований цифровой2.
среды и рынка информационных технологий.

Освоение базовых методов и инструментов ценообразования и формирования сбытовой3.
политики компании.

Получение навыков разработки и реализации плана продвижения в цифровой среде.4.

2. Место дисциплины в структуре ОПОП

Блок дисциплин: ФТД. Факультативные дисциплины.
Индекс дисциплины: ФТД.01.04.
Реализуется  с  применением  электронного  обучения,  дистанционных  образовательных

технологий.

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с
индикаторами достижения компетенций

Процесс  изучения  дисциплины  направлен  на  формирование  следующих  компетенций  в
соответствии с ФГОС ВО и основной образовательной программой (таблица 3.1):

Таблица 3.1 – Компетенции и индикаторы их достижения
Компетенция Индикаторы достижения компетенции

Универсальные компетенции
- -

Общепрофессиональные компетенции
- -

Профессиональные компетенции
ПК-9. Способен
выявлять рыночные
тенденции,
анализировать рынок,
применять методы
планирования и
прогнозирования
бизнес-процессов
хозяйствующих
субъектов

ПК-9.1. Знает основы бизнес- процессов хозяйствующих субъектов

ПК-9.2. Умеет выявлять рыночные тенденции, анализировать рынок

ПК-9.3. Владеет методами планирования и прогнозирования бизнес-
процессов

4. Названия разделов (тем) дисциплины

Названия разделов (тем) дисциплины
7 семестр

1 Технология формирования бренда в цифровом пространстве
2 Психологические основы маркетинга
3 Изучение потребителей в цифровой среде
4 Роль психолингвистики и визуальной психологии в цифровом маркетинге
5 Перспективы развития психологии цифрового маркетинга в России


